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TOILETTENSITZ-HYTO
Die Brillen-Optimierer

Dass Scharniere und Spaltraume von Toiletten-
sitzen schwer zu reinigen sind, selbst mit Zahn-
barstel und Putzlappen, ist nicht neu und wird
fast als unabanderlich hingenommen. Aller-
dings sind gerade diese Stellen, wenn sie nicht
komplett gesdubert werden kbnnen, der ideale
Mahrboden for Bakterien, was den Kapruner
Aligemeinmediziner Karl Watschinger und den
Piesendorfer Maschinenbautechniker Peter Meschinsphaidachuliar Pater
: 2 Mayr (1i.) und Mediziner Karl
Mayr 2ur Entwicklung eines rasch austausch- mit ihrer
baren Toilettensitzes namens ,Hyto™ veran-
lasst hat. Nun l3uft fir den  Hyto" (Hygienischer Toilettensitz), der die Patentprifung
erfalgreich bestanden hat, eine Kickstarter-Kampagne. Ziel der Anschubfinanzierung
sind 60.000 Euro, 25 Tage vor der dem Ziel waren 1.759 Euro von 17 Unterstiitzern
eingelangt. die sich for mindestens 60 Euro eine Schnellwechsel-Klabrille gesichert
haben. Die soll noch vor Jahresende produziert werden soll. Das gesamte Investi-
tionserfordernis beziffert Mayr mit 150.000 Euro, das Land Salzburg hat bislang
35.000 Euro Start-up-Finanzierung beigesteuert.

Das Besondere am Hyto ist, dass er innerhalb von vier Sekunden -bgenommen
wnd ausgetauscht werden kann. Ein innovati Mont ein
Schnappsystem, macht das moglich. Damit kann der Tollettensu'(z blltzarlsg ausge-
tauscht werden, die demontierte Kiobrille kann leicht manuell oder Industriell ge-
reinigt werden und die Keramik der Toilette ist fiir die Reinigung frei zuganglich. Der
Hyto ist 5o konzipiert, dass er auf alle handelsiblichen Toiletten passt und fir dessen
Montage lediglich die Scharniere festgeschraubt werden miassen.

Als Absatzmarkte sehen Mayr und Watschinger vor allem Krankenhauser, Alten- und
Pflegeheime. die Hotellerie, Firmen, tffentliche Gebdude und Schulen. Haushalte
werden natlrlich nicht ausgeschlossen. FOr professionelle Anwendungen wurde die
maschinelle Reinigung zur Protein-Aufspaltung bereits klinisch getestet.

Das Marktpotenzial ist laut Mayr riesig: .In Osterreich werden j&hriich rund 800.000
Klobrillen verkauft, in Deutschland zehn Mal so viel. Wenn wir nur zwei bis drei Pro-
zent Marktanteil hatten. ware das ein Wahnsinn. Aber wir brauchen einen strategi-
schen Partner, der uns einfdhrt.”



